MARKETING

Erasmus+ Sport

TTTTTTTTTTTTTT



TRENTINO VOLLEY

TRENTINO VOLLEY
Marco Obelosler — obchodni a marketingovy manazer

» Klub se tvarijako obfi, ale Cisté marketing nema na starosti nikdo

» RUzné oblasti marketingu tam spadaji jen pod 3 lidi (ale samostatny ¢lovék na ticketing)
» Chybéjici jasna struktura a rozdéleni kompetenci

» Néco jako marketingovou strategii nastolili az v poslednich dvou letech

» Vedi, ze musivice investovat do marketingu, protoze logo na dresu uz nestaci
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TRENTINO VOLLEY

TRENTINO VOLLEY
» Dari se jim spoustu véci ,barterovat” (videomaker, aplikace, catering v hale)
» Vlastni aplikace kvili lepsi prezentaci partneru (recyklace obsahu ze socialnich siti)
» Budget na marketing: 188 000 Euro na sezonu

» VUbec poprvé tam letos méli zahrnuty rozpocet na videa a obsah na sité
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TRENTINO VS GROTTAZZOLINA
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Lidé vice angaZovani, fandi cely zapas, znaji jména hracd — neni tfeba hrat hudbu

Moderator — hodné mluvi, vysvétluje situace, povzbuzuje k fandéni

» Veékova skupina na zapase: starsi lidi, malo mladych

Maximalizace vyuziti partneru:

>

>

Libero ma dres v barvach partnera, jiné reklamy nez ostatni
Maskot od partnera — Melinda
Podavaci micli — tricka od partnera

Nékolik LED obrazovek — cely zdpas jen reklamy (Zadné opakovacky)

TRENTINO VOLLEY
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VERONA VOLLEY

VERONY

VOLLEY

Damiano Beltotto - manazer marketingu a komunikace
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2020/21 zacala nova éra klubu, vSe budovali od znova

Hlavni dlraz na socialni sité — prace s videoobsahem

Rozsahla struktura klubu — jasné dané, kdo je za co zodpovédny

Tiskovy mluvéi, marketing, social media manager, video maker 1x, PR, ticketing,
administrativa, digitalni tym, fotograf 2x — vétsSina na full time

Zaroven spolupracuji s agenturami, vSechno maiji barterem
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VERONA VOLLEY VERON,.}."
VOLLEY

» Vypravi pribéh ,,storyboard®, na kazdou sezonu maji jiné téma

» Hlavni body: A-tym muzu a historie klubu

» Mésto specifické tim, ze je hodné sportovni => klub se musi hodné ohanét, aby ziskal fanousky
» Zacali studovat, jak to délaji fotbalové kluby

» Ddlraz na préaci s videem a budovani komunity (behind the scenes)

» Pro kazdou platformu maiji jiny format

» Maji jednou mésicéné svuj vlastni media day

» Detailni plan na kazdy tyden
» Pred kazdym zdpasem tiskova konference ﬁi
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VERONA VOLLEY VERON,.}"
VOLLEY

» 10 % klubového budgetu je ticketing

» Prdmeérna navstévnost 3000 fanousk(

» 40 dobrovolnik( na kazdém zapase

» Maji svého ,,promotéra“ ktery aktivné oslovuje lidi a zve je na zapas za provizi

(v minulé sezoné takto ziskali 23 % fanousku)
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VERONA VOLLEY

VERONY

VOLLEY

Prace s partnery

>

>

>

>

107 partnerl (vyrazny narast za posledni rok)
Vlastni ,socialni sit“ — prezentace partnerl, vyménovani kontakt(, rezervace vstupenek)

Uterni ,,open table“ - prostor pro spoleéné budovani vztah(

V prvnifadé sobéstacnou organizaci, teprve v druhé fradé sportovni tym
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VERONA VOLLEY

w7
Zasady komunikace na socialnich sitich VE RO N‘.‘,
VOLLEY

» Kvalitni fotky a videa (idealné od profi fotografa)

» RUzné platformy vyZaduji rlzné formaty:
Facebook, YouTube (horizontalni), ale reels + shorts (vertikalni)
Instagram, TikTok (vertikalni)

» Mediaplan

» Kdyz chtéji prilakat vic fanouskd na nékterou sit, daji video jen na ni
» Nic nepublikuji v realném Case*, vSechno prochazi postprodukci
» Pouzivanifiltr( a pokrocilych aplikaci na stfih a efekty

» Autenticita

=

» Pravidelnost, ale méné je nékdy vice (kvalita > kvantita)
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SOCIALNI SITE = SLEDUJICI NA INSTAGRAMU

1 Modena 353 000 Kedzierzyn-Kozle 81700 Friedrichshafen 69 800 Montpellier 76 500 Jihostroj 8 000
2 Perugia 319 000 Belchatow 70 600 BR Volleys 67 300 Paris 35900 Karlovarsko 5600
3 Lube Civitanova 279 000 Rzeszow 73100 Duren 22 900 Tourcoing 34 300 Lvi Praha 5300
4 Trentino 234 000 Jastrzebski 77 700 Luneburg 20900 Tours 27 500 Kladno 3900
5 Vero Volley Monza 216 000 Projekt Varsava 49 600 Herrsching 11 900 MNarbonne 13 700 Liberec 3 600
6 Milano 139 000 GKS Katowice 32 300 Giesen 11 500 Plessis Robinson 12 200 Brno 2 800
7 Piacenza 85900 Gdansk 30300 Netzhoppers 9900 Toulouse 12 200 Beskydy 2400
8 Padova 47 500 Zawiercie 24 300 Freiburg 5 800 Chaumont 12 000 Usti nad Labem 2 000
9 Verona 36 500 Lublin 20 600 Karlsruhe 4100 St. Nazaire 11 900 Odolena Voda 1900
10 |Taranto 8 100 Olsztyn 17 900 VCO Berlin 4 000 Mice 11 300 Pribram 1 800
11 |Cisterna 6 300 Cuprum Gorzdow 12 000 Bitterfeld 3200 Poitiers 10 500 Ostrava 1 800
12 |Grottazzolina 5 000 Stal Nysa 10 700 Haching Mnichov 3100 Sete 7200 Zlin 1300
13 Slepsk Suwalki 9200 Dachau 2 300 Cannes 7 000 Benatky 1300
14 Norwid Censtochova 8 200
15 Barkom 6 000
16 Bedzin 3 700

CELKEM 1729300 527 900 236 700 272 200 41 700

PRUMER NA TYM 144 108 32994 18 208 | 20938 3208
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